Brief digital dla eCommerce

1 |Nazwa firmy/Strona www

2 |BRANZA E-COMMERCE

3 |Jakie sg 2 najwieksze problemy jakie
dzi$ spedzaja Ci sen z powiek?

4 |Jakie sg najwazniejsze kategorie
produktow?

5 | Czy wystepuje sezonowosé w
biznesie, jesli tak to jaka?

6 |Jak dzis wyglada miesiecznie,
kwartalnie, rocznie wolumen
sprzedazy online?

7 |Jaka jest Srednia wartos¢ koszyka?

8 | Oferta produktowa sklepu (ilos¢
produktow) i plan rozwoju.

9 |3 witryny, ktére uznawane sg za
konkurencje.

10| Czy uwazasz ze Twoja marka jest
rozpoznawalna?

Jesli tak/nie to dlaczego? Na
podstawie czego? Czy w stosunku do
konkurencji jestes rozpoznawalny?

11| Co marka oferuje? W czym marka
jest lepsza od innych? Jakie sg
unikalne wtasciwosci? Jaka jest jej
rola w zyciu?

12 | Kto bedzie odpowiedzialny za
operacyjny i strategiczny kontakt z
agencja?

13| Co poprzednia agencja powinna byta
zrobié lepiej?

14 | Kto jest tzw ‘heavy users’ jesli chodzi
o produkty oferowane przez marke?
Jaki styl zycia prowadzg odbiorcy
marki?

15 | Posiadane zasoby dotyczace
tworzenia tresci, Grafiki, ITw
perspektywie modyfikacji,
rozbudowy serwisu?
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OCZEKIWANIA | EFEKTYWNOSC

16

Jakie jest gtdwne zadanie dla agenc;ji?
Jaki ma by¢ efekt zatrudnienia agencji
w czasie?

17

Jakie jest najwazniejszy cel do
osiggniecia w czasie i jakim jednym
KPI bedziemy mierzy¢ jego
efektywnos¢?

18

Oile % chcemy podnie$é wolumen
sprzedazy w najblizszych 12 mcw
poréwnaniu do ostatnich 12 mc?

18

Jakiej kwoty na dziatania
marketingowo sprzedazowe nie
chciatbys przekroczy¢ w skali
miesigca, roku czy kwartatu?

19

W jaki sposéb mierzona bedzie
efektywnosc dziatan?

OFERTA i TERMIN

19

Jaki jest ostateczne termin na
przygotowania oferty i kiedy
planowany jest start dziatan
reklamowych?

20

Czego w szczegdlnosci oczekujesz od
partnera w tym obszarze i co bedzie
decydowato o jego wyborze?

21

Jak bedzie wygladat etapowo i
personalnie proces decyzji i wyboru
agencji?
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Maszy pytania?
Zapraszam.
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